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m Descripcid de la mostro




Proposit i metodologia
Proposit i objectius

PROPOSIT GENERAL

Disposar d'una eina que permeti establir una comunicacio periodica entre I'Ajuntament i la

l poblacid, a través d'un panel de ciutadans, per tal de coneixer les seves preocupacions i
expectatives i poder-les tenir en compte com a part de I'estratégia municipal, promovent qixi
un govern més obert. AqQuesta eina s’"ha anomenat “"ALTAVEU CIUTADA DE CAMBRILS”.

OBJECTIUS ESPECIFICS

« Disposar d'un barometre d’'opinié entorn la gestid municipal i detectar quins factors i
variables influencien en I'estat d’opinid, unes “orelles permanents” en el territori que puguin
mantenir assabentat a I'Ajuntament de questions clau per al municipi, abans fins i tot de
que pugui crear un estat d’opinié desfavorable.
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» L'aproximacio de I'administracio a la comunitat de I'entorn geografic

« Obtenir presencia i notorietat al territori, mostrant una preocupacié real per I'entorn, a
través de la transparencia i la informacié en ambdues direccions.

« | d'altra banda, no deixa de ser una iniciativa de democrdcia electronica que permet i
facilita la comunicacié i interaccid entre I'administracio i la ciutadania.
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Proposit i metodologia
Fitxa tecnica

DADES GENERALS DEL PANEL:

AMBIT TERRITORIAL

Municipi de Camborils.

UNIVERS

Poblacidé resident al municipi major de 15 anys.

MOSTRA

Mostra inicial plantejada: d’entre 80 i 100 panelistes amb
representacié de génere, edatizona de residéncia. La
mostra esta plantejada per usuaris d'internet, tot i podent-
se redlitzar telefonicament entre 5 - 8 enquestes a
panelistes amb un perfil que dificilment utilitzen les eines 2.0.
A I'inici de la segona onada, es disposa de 210 persones
inscrites.

PROCEDIMENT DE CAPTACIO

A través de mitjans municipals i amb participacié directa
de I'Ajuntament.

PERIODICITAT

Bianual

©
©

DADES PARTICULARS DE L'ONADA 2
MOSTRA PER AQUESTA ONADA

El nombre de panelistes que han respost aquesta segona
onada ha estat d'un total de 147, que correspon a un
index de resposta del 70,0% en relacié al total de persones
inscrites.

INSTRUMENT

Formulari estructurat amb aplicacié telematica. A les
persones panelistes sense disponibilitat d'infernet se'ls
administra telefonicament.

Durada mitjana: 13 minuts

DATES DEL TREBALL DE CAMP

Entre el 9 i el 28 de juny de 2021.
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Descripcio de la mostra
Mostra consultada

Sexe Edat 59% Estudis

® 26% LR
$ - % T

T« ) =i

38% 62% 18-35 35-55 Més de 55 ™

Tipologia de llar agrupada

46%
23%
1% e
Persona que viu Parella sense Families amb Liar amb 3 o més Ns/Nc
sola fills/es fills/es adults

¥ i Tk N ?

Nota: els nivell d’estudis agrupat correspon a nivell baix = sense estudis o estudis primaris, nivell mig = estudis secundaris o estudis posteriors no

universitaris i nivell alt = estudis universitaris. CereSD ‘ 7
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Descripcio de la mostra
Mostra consultada

Zona de residencia

Vilafortuny/ Urbanitzacions Llevant
Eixample Vila / Pallissa / Horta Sta. Maria

Parellada / el Pinaret

El Regueral / Cambrils Badia / Sol Cambrils /
Moli de la Torre

La Llosa/ Urbanitzacions de Ponent
Barri del Port

Nou Cambrils

Barri antic de la Vila

Eixample Platja

Alfres

PANELISTES

19%

19%

14%

POBLACIO REAL

25%
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Descripcio de la mostra
Mostra consultada

Zona de treball o estudi

En el propi municipi
4%

A la seva comarca/zona
28%

A la seva provincia
22%

A la seva comunitat autonoma
6%

Alires zones
3%

Nota els % referents al sector d'ocupacié es tan calculats sobre el total de persones ocupades consultadesi els % referents a la zona de treball o

I

Situacié laboral

Aturat

e R e

Jubilat
14%

estudi estan calculats sobre el total de persones ocupades o estudiants consultades.

Sector d’ocupacié

EERRR

IndUstria
10%

Construccio
2%

Comerg i turisme
25%

Serveis
28%

Administracié publica
27%

Ns/Nc
7%
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Situacio actual del turisme a Cambrils

Punts forts de Camilorils com a destinacio turistica

Dels segients PUNTS FORTS, quins considera que sén els
tres més importants de Cambrils com a destinacioé

turistica?

Clima, situacié geografica, orografia suau i
proximitat a l'interior amb les muntanyes de la
Costa Daurada

Oferta gastronomica vinculada amb productes
locals

Fidelitat dels principals zones geografiques d'on
provenen els turistes i d’operadors turistics

Destinacié segura per als visitants (policia) i amb
gran cobertura sanitaria

Sector turistic empresarial variat, cohesionat,
compromeés amb la destinacio.

Oferta amb projectes de transicié cap a una
economia circular/blava

Voluntat de lideratge del govern municipal

Ns/Nc

Nota: els % no sumen 100 ja que s'admetia fins a un maxim de 3 respostes.

84%

78%

Per a les persones panelistes, els
principals  punts  forts  de
Cambris com a destinacio
turistica son:

1. la climatologia, la situacio
geogrdfica i orografia suau i
proximitat a I'interior i,

2. I'oferta gastronomica
vinculada a productes
locals.

En tercer lloc, perd0 a molta
distancia dels principals, es
destaca la fidelitat de la
demanda.

L'oferta de projectes
relacionats amb la transicié
energetica i la voluntat de

lideratge del govern municipal
gairebé no s'han destacat com
a punts forts per les persones
panelistes.
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Situaciod actual del turisme a

Cambrils

Punts febles de Camlbrils com a destinacio turistica

Dels segients PUNTS FEBLES, quins considera que son els
tres més importants de Cambrils com a destinacioé

turistica?

Concentracio de la demanda en determinats
mesos de I'any (estiu)

Perdua dels valors identitaris de la destinacid com
Vila Marinera i del seu patrimoni

Infraestructures puUbliques turistiques aturades i/o
pendents d'Us (Teatre Auditori i Antiga Bodega
de la Cooperativa Agricola)

Oferta turistica amb necessitat d'actualitzacio,
especialment en temes de sostenibilitat i
tfecnologia

Consolidacié pendent de la cartera de
productes per allargar la temporada

Poca valoritzacié del comerg del municipi com
atractiu turistic

Ns/Nc

1%

Nota: els % no sumen 100 ja que s'admetia fins a un maxim de 3 respostes.

I

52%

46%

46%

44%

41%

39%

A diferencia del punts forts, entre els
punts febles escollits no hi ha cap
que s'hagi destacat amb una gran
diferéncia respecte els demés.

El 52% de les persones panelistes
destaquen com a punt feble de
Cambrils, I'estacionalitat  de la
demanda i el 46% que s’han perdut
els valors identitaris de Camobrils com
a Vila Marinera i que existeixen
infraestructures publiques aturades i /
o pendents d'Us.

El punt feble menys destacat per les
persones panelistes ha estat la poca
valoritzacié del comerc del municipi
com aftractiu turistic, tot i que I'han
prioritzat el 39%.
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Situacié actual del turisme a Camobrils
Oportunitats de Camtbrils com a destinacio turistica

| en relacid a les segiUents OPORTUNITATS, quines

considera que soén les ftres

més importants que pot

aprofitar Cambrils com a destinacié turistica?

Projecte de framvia per fomentar la mobilitat

Desenvolupament tecnoldgic i cobertura wifi per
captar nobmades digitals (persones que
teletreballen per tot el mén)

Presencia de I'Escola d'Hosteleria de Camiborils
molt activa amb major potencial de
collaboracié

Formar part de Saborea Espana (xarxa de
promocid de la gastronomia espanyola)

Fons europeus de financament sobre I'impacte
del Covid1? |

Aprofitar tendéncies d’economia circular

Envelliment de la poblacid, nou segment sénior
amb moltes possibilitats de viatjar

Ns/Nc

63%

|

45%

22%

7%

Nota: els % no sumen 100 ja que s'admetia fins a un maxim de 3 respostes.

Segons I'opinid de les persones
panelistes, la principal oportunitat de
Camobrils com a destinacio turistica és
el projecte de framvia que permetra
fomentar la mobilitat cap al municipi.

En segon terme, es destaquen el
projecte de desenvolupament
tecnologic i cobertura wifi per captar
nomades digitals i la presencia de
I'escola d'Hostaleria de Camoborils.

El fet de formar part de Saborea
Espana, els fons europeus de
recuperacio, I'aprofitament de les
tendencies en el marc de
I'economica circular i I'envelliment
de la poblacid i els seus efectes en el
segment de mercat senior, tot i estar
també prioritzades, han estat les fres
oportunitats menys destacades.
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Situacio actual del turisme a Cambrils

Amenaces de Cambrils com a destinacio turistica

En relacié a les segients AMENACES, quines considera
que son les tres mes importants que poden afectar a
Cambrils com a destinacio turistica?

Alta dependéncia de I'economia municipal en el 61%

turisme °

Pérdua de competitivitat front altres destinacions 54%

properes i llunyanes °

Abandonament de projectes i infraestructures
(per exemple, del teatre auditori)

Pérdua de vinculacid de les noves generacions
de les families amb segones residéncies amb
Cambrils

Tendéncia de reduccié de I'estada mitjana
vacacional

Traves i dificultats administratives per tramits de
contractacié publica

Canvi climatic

Ns/Nc

Nota: els % no sumen 100 ja que s'admetia fins a un maxim de 3 respostes.

Per a les persones panelistes, la
principal amenaca de Camibrils com
a destinacié turistica és I'elevada
dependéncia de I'economia local
del turisme.

En segon terme, es destaca la
perdua de competitivitat respecte
altres destinacions. Ocupant el tercer
lloc, es ftfroba [|'abandonament
d'alguns projectes i infraestructures,
com seria el cas del Teatre auditori.

La reduccié de I'estada mitjana dels
turistes, les dificultats administratives
en la contractacidé publica o el canvi
climatic, s’han destacat en menor
mesura entre les amenaces.
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Reptes i objectius de futur

Reptes prioritaris de Cambrils com a destinacid turistica

Dels seguents reptes i objectius de futur, quins penseu que
s’hauria de marcar com a prioritaris Cambrils com a
destinacio turistica?

Millora d'espais i infraestructures publiques i realitzacid

d'accions d'embelliment 61%

Diversificar I'oferta per contribuir a la creacié d'ocupacio,
la distribucid de la riquesa i la cohesid territorial

Desenvolupar la complementarietat amb altres productes i
municipis turistics de I'entorn, per diversificari...

Millorar fent inversions que transformin el desti i el facin més
competitiu

Millorar la sostenibilitat i la gestié dels recursos naturals
vinculats amb el turisme

Regenerar la costa i esponjament urbanistic

Augmentar l'eficiencia energética i lluitar contra el canvi
climatic

Incorporar la digitalitzacié en la gestidé dels recursos,
infraestructures i productes turistics de la destinacid

Millora de la gestid dels fluxos turistics, aplicant eines
tecnologiques i de digitalitzacié

Ns/Nc

Nota: els % no sumen 100 ja que s'admetia fins a un maxim de 3 respostes.

Segons I'opinid de les persones
panelistes, el principal repte de futur
del municipi ha de ser la millora dels
espais i infraestructures publiques i la
realitzacid d’'accions d’embelliment
del municipi.

A continuacid, el 46% de les persones
consultades consideren que s‘hauria
de diversificar I'oferta amb |'objectiu
de crear ocupacid, distribuir la
riguesa i millorar la cohesid territorial.

En tercer lloc, es destaquen Ila
necessitat  de  desenvolupar la
complementarietat amb altres
productes i municipis de I'entorn i la
realitzacio d'inversions de millora que
transformin el municipi i el facin més
competitiu.
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Productes i mercats turistics
Productes a consolidar a Camborils

Altaveu Ciutada de Cambrils — Onada 2

Del seguent llistat, quins creus que haurien de ser els altres
productes a consolidar?

IMPORTANCIA
MITJANA

' o Pel 46% de les persones panelistes,
Turisme gastronomic -10% 19 després del turisme de sol i platja, el

principal producte a consolidar seria

el turisme gastronomic.
Turisme Nautic - 16% 10 .
Comparativament, la resta de
productes presentats, tenen una
Turisme d’esdeveniments esportius - 17% 0,8 odhg&o molt menor com a primera
opcCio.
. Tenint en compte Ila prioritzacio
Turisme cultural - R 12% 08 mitiana,  després  del  turisme
gastrondmic s’haurien de potenciar
el turisme nautic i el turisme
Cicloturisme / Senderisme . 19% 0.7 d’'esdeveniments esportius.
El turisme cultural, el de cicloturisme i
Turisme d'esdeveniments musicals 8% 18% 0,6 Se,nderlsme,' axi- - com el
d'esdeveniments musicals presenten

els menors nivells d'adhesid entre les
Ns/Nc | 2% persones panelistes.

m Principal producte
m Segon producte
Tercer producte

Importancia mitjana calculada en una escala de 0 a 3, on 3 és la maxima prioritat i 0 no és prioritat. CereSD ‘ 1 8
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Productes i mercats turistics
Importancia per a Camibrils de diferents segments turistics

Ordena segons ordre d'importancia que haurien de
tenir per a Cambirils, els segients segments de

mercats turistics?

Familiar

Senior

Teletreballadors/res
que viatgen pel mén

Escolar

T - ¢
i

D] 12%

i

Altres ‘I 11%

Ns/Nc

JI

m Principal segment
‘! u Segon segment

Tercer segment

IMPORTANCIA
MITJANA

2,5

1.4

1.1

0.4

0,2

Importancia mitjana calculada en una escala de 1 a 3, on 3 és la maxima prioritati 1 la menor.

El segment turistic que es percep
com a prioritari per Cambrils, és,
sense dubte, el familiar. El 71% de les
persones panelistes el consideren el
més important per al municipi.

El seglent segment en ordre

d’'importancia és el senior.

En tercer lloc, amb una prioritzacid
mitjona de 1,1, s’ha destacat el
segment de nomades digitals.

Els segment escolar es considera poc
important.
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Eixos i actuacions futures
Prioritats de I'eix de transicio verda i sostenible

De les segiients accions generals relacionades amb la TRANSICIO VERDA | SOSTENIBLE,

° 7 7 ° ° ° ° [ 4 4 ° 7 .
quines son les mes importants per implementar a Cambrils com a destinacio turistica? IMPORTANCIA

MITJANA

Restauracié ambiental: millora de la gestié
d'abocadors, restauracio paisatgistica, plans 9% 3% 14% 3,1
infegrals de sanejament
Conversid de zones turistiques: rehabilitacio del
patrimoni, creacié de zones verdes, esponjament 9% 5% 18% 3,1
urbanistic
Actuacions d'embelliment: cablejat subterrani,
Implementacidé de mesures d'economia circular 8% 20% 35% 1,7
Accions d'adaptacié al canvi climatic del destiiles
seves infraestructures 18% 14% 40% 1.6

® 1a prioritat ®m2a prioritat ® 3a prioritat = 4a prioritat -~ 5a prioritat = No prioritat

Son tres les accions més prioritaries en relacid amb I'eix de transicioé verda i sostenible: la restauracié ambiental a
través, entre d’'altres, d’actuacions de millora de la gestié d’abocadors o de la restauracié paisatgistica; la
conversid de zones turistiques a partir de la rehabilitacic del patrimoni, la creacié de zones verdes o I'esponjament
urbanistic; i la realitzacio d'actuacions d’embelliment al municipi (soterrament de cablejat, millora de facanes o
adequacié de parcs).

Importancia mitjiana calculada en una escala de 0 a 5, on 5 és la maxima prioritat i 0 no és prioritari. CereSD ‘ 21
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Eixos i actuacions futures
Prioritats de I'eix d’eficiencia energetica

De les segiients accions generals relacionades amb L'EFICIENCIA ENERGETICA, quines
son les més importants per implementar a Cambrils com a destinacié turistica?

Adequacié d'itineraris no motoritzats: projectes de
Mobilitat sostenible: plans de mobilitat urbana,
Mitigacié del canvi climatic: implantacié de
tecnologies ambientals, millora de I'eficiéncia 12% 8% 22%
energetica, etc
Reduccié d'emissions de CO2 en edificis i
infraestructures i utilitats 19% 12% 26%

Descarbonitzacidé: sistemes de digitalitzacié de la
petjada de carboni, implantacié de vehicles % 12% 24% 34%
electrics

® 1a prioritat ®m2a prioritat ® 3a prioritat = 4a prioritat -~ 5a prioritat = No prioritat

IMPORTANCIA
MITJANA

3.3

3.1

2,6

2,2

1.5

Les dues accions que es consideren més importants a implementar a Cambrils en relacidé a I'eix d’eficiencia
energetica son, en primer lloc, I'adequacio d’itineraris no motoritzats (projectes de vies verdes) i, en segon lloc, els

plans de mobilitat urbana sostenible.

Les segUents accions a implementar es relacionarien amb Ia mitigacié del canvi climdatic.

Importancia mitjiana calculada en una escala de 0 a 5, on 5 és la maxima prioritat i 0 no és prioritari. CereSD ‘ 22



Altaveu Ciutada de Cambrils — Onada 2

Eixos i actuacions futures
Prioritats de I'eix de transicid digital

De les segiients accions generals relacionades amb la TRANSICIO DIGITAL, quines sén les

7 ° ° ° ° [ 4 ’ 0 ? .
mes importants per implementar a Cambrils com a destinacio turistica? IMPORTANCIA

MITJANA

Millorar I'accessibilitat digital de les destinacions:
Promocio turistica, formacid i participacio digital - 9% 6% 5% 20% 3,6
Serveis de personalitzacié i atencié al client - 12% 7% 7% 22% 3.1

Internet de les coses: sensoritzacio i analitica de
dades per coneixer el perfil dels visitants, tendéncies - 6% 16% 9% 25% 2,7
de compra
Seguiment de la rectzupe'rouo de lo demanda [ - i 4% 97% 574
uristica

Monitoritzacié i andlisi de dades Jﬁ- 12% 12% 17% 36% 1,9

m 1q prioritat = 2qa prioritat = 3a prioritat 4qa prioritat 5a prioritat 6a prioritat No prioritat

Pel que fa a les actuacions més prioritdries de I'eix de transicié digital les persones consultades destaquen la
millora de I'accessibilitat digital mitjancant la installacid de xarxes wifi i la promocid fturistica, formacio i
participacio digitals.

En un segon nivell de prioritats es destaquen els serveis de personalitzacié o atencid al client.

Importancia mitjiana calculada en una escala de 0 a 6, on 6 és la maxima prioritat i 0 no és prioritari. CereSD ‘ 23
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Eixos i actuacions futures
Prioritats de I'eix de competitivitat

De les segients accions generals relacionades amb la COMPETITIVITAT, quines son les

7 ° ° ° ° [ 4 ’ 0 ? .
mes importants per implementar a Cambrils com a destinacio turistica? IMPORTANCIA

MITJANA

Millora de l'accessibilitat: eliminacié de barreres
fisiques, mesures d'adaptacié a mobilitat reduida, - 12% 5%4%  16% 3.8
etc.
Millora de la qualitat de destinacid - 6% 8% 7% 20% 3.5
Valoritzacié dels pro;:!u‘c’res de proximitat per al - e = - 33
urisme
Gestid d'equipaments ,e>§|sTenTs per oferir serveis 10% 16% 14% 12% 7% 24%, 2.8
turistics
Protocols de seguretat i higiene - 1% 7% 19% 33% 2,0

Inventari de recursos turistics amb sistemes
d'informacié geogrdafica o estudis de demanda - 8% 17% 13% 35% 2,0

m 1q prioritat = 2qa prioritat = 3a prioritat 4qa prioritat 5a prioritat 6a prioritat No prioritat

Segons I'opinid de les persones panelistes, I'accidé més prioritaria a implementar pel que fa a I'eix de competitivitat,
és la millora de I'accessibilitat al municipi.

En segon lloc, s’ha d'incidir en la millora de la qualitat de Cambrils com a destinacié turistica, i en tercer terme, en
la valoritzacié dels productes de proximitat per al turisme del municipi.

Importancia mitjiana calculada en una escala de 0 a 6, on 6 és la maxima prioritat i 0 no és prioritari. CereSD ‘ 24
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Eixos i actuacions futures
Prioritzacio dels eixos

Per finalitzar i tenint en compte les actuacions que incorpora cada eix, quina prioritat
r . 7 N
donarieu a cada eix? IMPORTANCIA
MITJANA

Eix de fransicié verda i sostenible 7% 6% 2,9
Eix de competitivitat 20% 11% 24

Eix d'eficiencia energéetica 19% 10% 2,2

Eix de transicié digital 36% 10% 18

® 1a prioritat  ®m2a prioritat ®m 3a prioritat 4q prioritat No prioritat

Les persones consultades atorguen una major importancia a les actuacions de I'eix de transicié verda i sostenible
(el 45% consideren I'eix com a primera opcid). La segona posicid en ordre de prioritat I'ocupa l'eix de
competitivitat, seguit del d’eficiencia energetica.

Les actuacions de I'eix de tfransicié digital es consideren les menys prioritaries (pel 36% de les persones panelistes
aquest eix seria la 4a prioritat)

Importancia mitjiana calculada en una escala de 0 a 4, on 4 és la maxima prioritat i 0 no és prioritari. CereSD ‘ 25
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Conclusions
Principals resultats i conclusions

PERCECIO DE LA SITUACIO ACTUAL DEL TURISME AL MUNICIPI

- PUNTS FORTS CENTRATS EN EL CLIMA, LA SITUACIO GEOGRAFICA | L'OFERTA GASTRONOMICA, PERO
PUNTS FEBLES MES DIVERSIFICATS.

La majoria de les persones panelistes consideren que els principals punts forts de Cambirils com a destinacié turistica
son, per una banda, la climatologia, la situacié geografica, I'orografia suau i la proximitat amb les muntanyes de la
Costa Daurada i, d'una altra banda, I'oferta gastronomica vinculada als productes locals.

A diferencia dels punts forts, no hi ha cap punt feble que s’hagi destacat per una gran majoria de persones panelistes,
sent la majoria prioritzats per entre el 40% i el 52% de les persones consultades. Aixi, ot i que I'estacionalitat de la
demanda seria el més destacat, altres com la perdua de valors identitaris del municipi com a Vila Marinera,
I'existencia d’infraestructures publiques aturades i / o pendents d'Us, la manca d’actudlitzacié en termes de
sostenibilitat i tfecnologia de I'oferta i la consolidacid pendent de | cartera de productes per allargar la temporada
també serien forca prioritzats.

* EL PROJECTE DEL TRAMVIA, PRINCIPAL OPORTUNITAT DE CAMBRILS COM A DESTINACIO TURISTICA; L’ALTA
DEPENDENCIA ECONOMICA DEL TURISME, PRINCIPAL AMENACA

Segons I'opinio de les persones panelistes, la principal oportunitat de Cambrils com a destinacio turistica és el projecte
del framvia. En segon terme, es destaquen com a oportunitats el projecte de desenvolupament tecnologic i cobertura
wifi per captar nomades digitals i la presencia de I'escola d'Hostaleria de Camiborils.

La principal amenaga percebuda de Cambrils com a destinacié turistica és I'elevada dependencia de I'economia

local envers el turisme, seguida de prop de la perdua de competitivitat respecte alires destinacions. En tercer lloc es
trobaria I'abandonament d’alguns projectes i infraestructures, com seria el cas del Teatre auditori.
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PRIORITZACIO DE REPTES | OBJECTIUS DE FUTUR

« EL PRINCIPAL REPTE DE FUTUR: LA MILLORA DELS ESPAIS | INFRAESTRUCTURES | L'EMBELLIMENT DEL
MUNICIPI.

Per al 61% de les persones panelistes el principal repte de futur del municipi ha de ser la millora dels espais i
infraestructures publiquesi la realitzacié d’'accions d’embelliment del municipi.

Tot seguit, el 46% consideren que s'hauria de diversificar I'oferta amb I'objectiu de crear ocupacid, distribuir la riquesa i
millorar la cohesio territorial.

Es trobarien en tercer lloc, el desenvolupament de la complementarietat amb altres productes i municipis de I'entorn
(37%) i la millora a través d’inversions que transformin el destii el facin més competitiu (35%).

PRIORITZACIO DE PRODUCTES | MERCATS TURISTICS

« EL TURISME GASTRONCI\,/\IC, PRINCIPAL PRODUCTE TURISTIC A CONSOLIDAR A CAMBRILS | EL SEGMENT
FAMILIAR, EL MERCAT MES IMPORTANT

Després del turisme de sol i platja, el principal producte a potenciar i consolidar a Cambrils, €s el turisme gastronomic
(46% de les persones panelistes el consideren com a primera opcio).

Tenint en compte la prioritzacid mitjana global, després del turisme gastronomic s’haurien de potenciar el turisme
nautic i el turisme d’esdeveniments esportius.

D’altra banda, el segment turistic que hauria de ser prioritari per al municipi de Cambrils €s, sense dubte, el familiar,
doncs el 71% de les persones panelistes consultades el consideren el més important per al municipi.

El segUent segment en ordre d'importancia seria el senior i a continuacié el dels nomades digitals. Quedant el segment
escolar com a molt poc important.
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PRIORITZACIO D’EIXOS | ACTUACIONS FUTURES

« L'EIX DE TRANSICIO VERDA | SOSTENIBLE, EL MES PRIORITARI. L'EIX DE TRANSICIO DIGITAL, EL MENYS
IMPORTANT

Les persones consultades atorguen una major importancia a I'eix de transicié verda i sostenible, considerat com a
primera prioritat pel 45% de les mateixes.

En relacié a aquest eix, les accions més prioritaries per les persones panelistes serien: la restauracid ambiental a fravés
d'actuacions de millora de la gestidé d’abocadors o restauracio paisatgistica; la conversid de zones turistiques a partir
de la rehabilitacié del patrimoni, la creacié de zones verdes o I'esponjament urbanistic; i la realitzacié d'actuacions
d’embelliment al municipi (soterrament de cablejat, millora de facanes o adequacié de parcs).

L'eix de competitivitat es destaca com el segon prioritari, sent la millora de I'accessibilitat al municipi, I'accié que
s'hauria d'implementar en primer lloc. En segon lloc, s'hauria d’incidir en la millora de la qualitat de Camibrils com a
destinacid turistica, i en tercer terme, en la valoritzacié dels productes de proximitat per al turisme del municipi.

L'eix d'eficiencia energetica es destaca en tercer lloc. Sobre aquest eix, I'adequacié d'itineraris no motoritzats
(projectes de vies verdes) i els plans de mobilitat urbana sostenible, son les accions més prioritaries.

Les actuacions de l'eix de transicié digital es consideren les menys prioritaries (pel 36% de les persones panelistes

aquest eix seria la 4a prioritat). Els consultats destaquen la millora de I'accessibilitat digital mitjiancant la instal lacié de
xarxes wifi i la promocio turistica, formacio i participacio digitals, com a actuacions mes importants.
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